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AVENTURA DI LUCIO GARBO E DELLA SUA EMITTENTE TELEVISIVA £ INIZIATA NEGL ANNI SETTANTA CON
'ACQUISTO DI SERENISSIMA, LA PRIMA TV LIBERA DEL VENETO. DA ALLORA, PARECCHIA STRADA £ STATA
PERCORSA. OGG! CANALE (TAUA E IL QUARTO NETWORK NAZIONALE DOPO RAI, MEDIASET E LA7, E LA
RIVOLUZIONE NEI PAUNSESTI STA LANCIANDO IL CANALE SEMPRE PIU IN ALTO. b1 €LaRA ZAmBETT

CANALE [TALA: UNA TV
SENZA FRONTIERE

Ha inizierto a sedici cmni lavorando
in una piccola radio del Veneto,
& oggi, 0 dncuaniadue, Ludo Gar-
bo, & a copo del quarto network
televisivo nozionale dopo Rai,
Mediaset e La7. Canale Italia co-
pre con il suo segnale il 70% del
territorio nazionale, ma il suo
ampliamento continua tuttora
con |*acquisto di emittenti locali
sempre diverse. L'obiettivo &
raggiungere una copertura
dell’80%. Sempre al passo con
i tempi e capace di innovare, I'e-
mittente & gid passata a tra-
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smettere in digitale nelle regio-
ni che hanno attato lo switch-
off ed & pronta a portare questa
tecnologia innovativa nelle case
di tti gli italiani nei prossimi
mesi. Lucio Garbo ha anche
sapiIto attuare una vera e propria
rivoluzione nei palinsesti, crean-
do programmi di largo ascolio e
coinvolgendo volti noti della
tv, e non solo, come Luciano Ri-
spoli, Janet De Nardis, Ciccio
Graziani, Augusto De Megni,
Ambra Orfei, Paolo Brosio,
Marco Predolin, Sergio Vastano,

Roberto Ciufoli, Vittorio Sgar-
bi e molti altri. Oggi, nel palin-
sesto di Canale Italia, ci sono
programmi per tutti i gusti € per
tutte le eth, come il nuovissimo
Ir-alieni, format dedicato a un
pubblico giovane, senza di-
menticare un notiziario nazio-
nale molto apprezzato per la sua
qualith e imparzialita, oltre a film
di alto livello come Mediterra-
neo di Gabriele Salvatores ¢
Nikita di Luc Besson: basta con
le pellicole di serie B che un
tempo venivano trasmesse in se-

conda serata! Si punta ad allar-
gare la audience gia consisten-
te, affezionatissima soprattutto
aun programma di culto, Can-
tando e ballando, che propone
canzoni melodiche del passato
e ballo liscio. Un’altra trasmis-
sione che ha grande seguito &
Mattino Italia,che va inonda in
diretta dalle nove alle dodici con
due conduttori, Janet De Nardis,
ex volto di Raidue, ¢ Riccardo
Marino. 11 salotio di Janet ac-
coglie molti ospiti importanti che
discutono di temi di attualitd o
di politica, ma a volte anche di
argomenti meno seri, con col-
legamenti da Roma con gli altri
studi di Canale Italia, come
quelli di Padova, Cologno Mon-
zese e Napoli.
Un’altra rivoluzione Lucio Gar-
bo la sta attuando nel campo
della raccolta pubblicitaria.
Dopo aver creato una conces-
sionaria ad hoc, ne ha affidato
la direzione a Valter Zicolillo,
persona di grande spessore ed
esperienza, molto nota nel mon-
do dell’advertising per aver
portato Open Space, la con-
cessionaria di RTL 102.5,aco-
spicui fatturati. Insieme a Lucio
Garbo, Valter Zicolillo ha il
compito di portare su Canale
Italia inserzionisti nazionali e
una pubblicita di alto livello. |
vantaggi per i clienti sono chia-
ri: poter disporre di una vetrina
nazionale a costi decisamente
inferiori rispetto a quelli degli al-
tri gruppi televisivi della tv ge-
neralista. Su Canale Italia la
pubblicita & su misura: viene cu-
rata sia la pianificazione degli

Lucio Garbo, fondatore di
Conale lofia.

Sopra, Janet De Nardis, volto di punta di Canale lialia e
condutirice deflo trasmissione ‘Mattino ltalic”, A destra, Perla
Pendenza e Povia, che conducono la rasmissione ‘Ho imparalo

ung canzong’,

spot gia realizzati sia quella di
messaggi promozionali e ini-
ziative speciali che sulle altre tv
nazionali sarebbe impossibile
fare, anche per i costi elevati che
hanno. Dunque, la pubblicita su
Canale Italia si muove su un bi-
naric proprio: molto pil in alto
comne prezzi stanno la Rai e Me-
diaset, piit in basso si colloca
I'offerta delle tv locali. Anche
nel palinsesto Canale Italia si
propone di riempire lo spazio in-
termedio tra le due offerte. Gli
obiettivi della concessionaria
sono importanti: per il 2010 la
raccolta dovrebbe assestarsi in-
torno ai 20 milioni di euro. La
crisi, infatti, sembra non intac-
care il lavoro della rete vendi-

ta proprio per la particolarita
della sua offerta. Abbiamo in-
tervistato Lucio Garbo, patron
e artefice del successo di Canale
Italia, per conoscere strategie e
sfide future.

Tv Key: Lucio Garbo ¢ stato
protagonista del 41° Key Award.
Come ¢ nata questa partnership
e come si & sviluppata?

Lucio Garbo: Media Key & una
delle principali testate di riferi-
mento del nostro settore, ¢ quarn-
do mi & stato proposto di pre-
senziare al Key Award come tv
dell’anno per me & stato un ono-
re: tutto i resto ¢ fluito di con-
seguenza, Tra I'altro, durante
la serata mi sono divertito mol-

Sotic, lo studic di ‘Cantando e ballando’, unc dei programmi
di maggior successo dell'emifiente, dedicato alla musica

melodica italiona.

10, e mi congratulo di nuovo con
gli organizzatori per questa ma-
nifestazione riuscitissima.

Tv Key: Pochi giorni dopo I'e
venio avete mandato in onda uno
speciale sul 41° Key Award.
Come avete scelio di impostare
il servizio? Che interesse riveste
il mondo dell’advertising per il
vostro pubblico?

Lucio Garbo: Abbiamo mandato
in onda la registrazione integra-
le della serata perché la pubbli-
citd, la bella pubblicita, & una for-
ma d'arte e fa spettacolo. Infat
ti gli ascolti sono stati al di sopra

delle aspettative, il che significa
che i nostri telespettatori, come
me, amano vedere la pubblicita
di alto livello. Qualcuno ha det-
to: *Sarebbe un peccato inter-
rompere la pubblicitd con un
film’, e cosi & stato. Nessuna in-
terruzione!

TvKey: La cerimonia é stata con-
dotta da un volte di purta di Ca

nale Italia, Janet De Nardis.
Come mai questa scefta?

Ludio Garbo: Janet & un volto
noto, una figura su cui la rete
vuole puntare, ma soprattutto &
una grande professionista della
quale, sempre professionalmen-
te, sono innamorato.

Tv Key: Vogliamo pariare del
programma che Janet condtice
su Canale Italia tutte le mattine
in diretta da Roma? Di che ar-
gomenti tratta e quali sono gli
ospiti pitt importanti che vi sono
arrivati recentemente?

Lucio Garbo: Da Roma produ-
ciamo in diretta tutte le mattine
questo contenitore dal titolo
Mattino Italia. Si tratta di un sa
lotto dove si alternano vari ospi-
ti che discutono sui temi pii di-
battuti del momento: non solo
cronaca, politica, economia ¢ ar-
gomenti seri, ma anche una te-
levisione rosa, leggera, che in-

275V Key

COVER STORY



Novembre 2008';

Fs

Ghiopo 1030.6 -

&
-0
55

=]
&
=
©
o
™
(=]
[y}
<
G
[es]
Q
o
e
o]
Q
:
Q
c
k3
o
B
Z
o
%2}
o]
2
@
k=
a
=
[*]
=
g
2
[
5
==
- N
=T
|
=
g

COVER STORY

trattiene senza pensieri. Tra i vani
personaggi mi vengono in men-
te 1"avvocato Carlo Taormina,
Piero Angela, Dario Ballantini di
Striscia la Notizia, Sebastiano
Somma, Manuela Aureli, Willy
Pasini ¢ tanti altri.

Tv Key: Canale halia deve
molta della sua notorietd al
progranuna ‘Caniando e bal
lando’, quali sono i motivi di
questo successo?

Lucio Garbo: Un programma
per avere successo deve con-
tenere tre semplici ingredienti:
un buon format, dei buoni in-
terpreti e soprattutto un grande
palcoscenico da cui andare in
onda. I} format musicale & per
noi storico, sono pilt di
trent’anni che facciamo musi-
ca per intrattenere i nostri te-
lespettatori: |'abbiamo rivisto,
aggiomato, imbellettato in una
scenografia di livello naziona-
le. L'idea centrale & che San-
remo, inteso come vetrina di
canzoni orecchiabili, cantabili,
fischiettabili, & per I'Italia il
quotidiano, e da qui Cantando
e ballando. Vi svelo anche dei
pettegolezzi che girano nei
corridoi di Rai e Mediaset: la
musica in tv come intratteni-
mento di prima serata non &
mai stata tanto presente nei pa-
linsesti come oggi. Insomma,
noi di Canale Italia abbiameo di-
mostrato che un buon pro-
gramma musicale pud essere
trasversale sul target delle fa-

“Notizie oggi’, condolto in diretta dalle sei del mattino, offre
agli spettatori la possibilita di intervenire sui temi del giomo. In
basso, o sede di Padova di Canale lalia.

miglie e reggere molto bene la
competizione degli ascolti in
prima serata.

TKey: f palinsesti di Canale lta-
lia sono molte cambiati recen-
temente. Vogliamo ricordare tut-
#i i personaggi, molti dei quali fa-
mosi, che sono entrali a far
parte del vostro team?

lucio Garbo; Sono veramente
tante le persone che ho cono-
sciuto e che hanno vissuto o stan-
no vivendo il mio progetto edi-
toriale, e non vorrei dimentica-
re qualcuno; mi vengono in
mente Luciano Rispoli, Marco
Predolin, la gia citata Janet de
Nardis, Marco Bellavia, Am-
bra Orfei, Sino, Max Bellavia,
Tiziana Piergianni, Rita Forte, il
Colonnello Bonelli, Giuseppe
Povia, Perla Pendenza, Ciccio
Grazian, Augusto de Megni e
tanti altri.

Tv Key: Anche Uinformazione
ha un ruolo importante, grazie
 una redazione di esperii gior-
nalisti e a un notiziario quoti-
diano nazionale. Quali sono le
linee editoriali?

Lucio Garbo: La mia linca edito-
riale & assolutamente neutrale. I
miei giomalisti possono espri-
mersi liberamente, senza vinco-
li & pressioni. E 1 consensi non
mancano: nell’ultima riunione
della FRT (Federazione Radio
Televisioni) il Presidente di Me-
diaset Fedele Confalonieti ha
pubblicamente citato il nostro te-
legiornale delle ore 20.30 come
esempio di ottimo prodotto, e
questo mi rende ovviamente
molto orgoglioso.

TvKey: Cosa possiamo dire di ‘-
alieni’, una vostra produzione de-
dicata a un pubblico giovane?
Lucio Garbo: fr-alieni & un for-

mat nuovo che ¢i pone in pole
position nelle preduzioni di
programmi innovativi, ¢ serve
a fare conoscere Canale Italia a
un pubblico pilt giovane. Que-
sto per noi & un grande stimo-
lo alle produzioni con nuova
creativita per il 2010.

Tv Key: Canale halia é il quar-
to network televisivo nazionale
dopo Rai, Mediaset e La7. Ab-
biamo visto come sono cambia-
1 i palinsesti dagli inizi, con
wn’offerta sempre piti ricca. An-
che la pubblicita sta cambiando:
come?

Lucio Garbo: Gid oggi chi si sin-
tonizza su Canale Italia pud no-
tare un profondo cambiamento
anche nel palinsesto pubblicita:
rio. Valter Zicolillo, straordina-
ria persona che stimo molto, ha
dato un rapido impulso alle pro-
grammazioni dei big spender
nazionali che hanno valutato
Canale Italia un buon mezzo da
utilizzare per i loro investimen-
ti pubblicitari.

TvKey: Ha qualche idea nel cas-
seito per un programma che
ancora non é riuscito a realizzare
ma che potremmo vedere in fit-
turo su Canale halia?

Lucio Garbo: Certo, io vivo di
idee e nel cassetio ne ho molte.
L’anno prossimo qualche bel
fucco d'artificio lo lanceremo.
Un programma che voglio pro-
durre nel 2010 & gia da tempo nel
mio cassetto, & un mio SOgNo,
sara fatto e dedicato alle perso-
ne che in questo momento vi-
vono in difficolta per problemi
economici, fisici e di solitudine.
A loro penso per un format tar-
gato Canale [talia.



